DEN GYLDNE IDE

Kontaktinformasjon

Kigpesenterets navn:

Fakturaadresse:

E-post:

Telefonnummer:

Webadresse:

Senterleder:
Markedssjef/koordinator:
Reklamebyra:

Tittel pa bidrag:

Kategori:

Dette skal bidraget inneholde:

Tittel, problemstilling og malsetting

- Bakgrunn, tankegang og sammenheng som ligger bak ideen

- Hvilke mal er satt og hvordan blir maloppnaelse dokumentert
- Budsjett pa aktiviteten

- Maks 2 sider

Beskrivelse av gjennomfgringen

- Hva ble gjort, hvordan ble det gjort, hvem utfgrte det, involverte.

- Beskriv hvilke kommunikasjonskanaler som ble brukt. Eks. Fortjente
medier, web, facebook, mobil, in-house, print, etc.

- Maks 2 sider

Hva var resultatet av aktiviteten
- Beskriv hvilken respons senteret fikk pa aktiviteten.
- Beskriv de malbare resultatene som omsetningsgkning, presseomtale,
gkt besgk, stgrre markedsandel, gkt oppmerksomhet rundt en spesiell sak o.
- Legg ved dokumentasjon.
- Maks 2 sider

Annen informasjon

- Samarbeidspartnere som reklamebyra, idrettslag, sponsorer, organisasjon
- Eventuelt annen relevant informasjon

- Maks 2 sider

Bilder og annen illustrasjon
- Bilder, filmer, markedsmateriell etc. sendes enten digitalt per e-post eller legges
pa ekstern server og sendes som en link.
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